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Eine gute Passform ist Teil der Erfolgsgeschichte der HUGO BOSS AG. Wir haben
uns schon immer sehr mit unserem Kunden auseinander gesetzt. Daher wurde die
Idee, eine neue Reihenmessung in wunserem Heimatmarkt Deutschland
durchzufihren, von uns sehr begrift. Wir waren von Anfang an durch die Mitarbeit
im Lenkungskreis involviert und partizipieren jetzt friher an den Ergebnissen. Die
Reihenmessungen in Deutschland, Europa und der Ubrigen Welt ermdglichen es,
genauer seinen Kunden kennen zu lernen und damit besser zu bedienen. Mit diesen
Daten kénnen wir unsere durch Marktfeedback festgestellten GroRenspringe durch
reale Daten untermauern und ggf. fein justieren. Ein Beispiel: Wir haben wir alle
bemerkt, dass die Menschen groRer und kraftiger werden, aber um wie viel und in
welcher Altersgruppe das geschehen ist, dass ist jetzt nach Jahrzehnten wieder mit
realen Daten untermauert worden. Jeder, der die Chance nutzt, mit diesen Daten zu
arbeiten, wird feststellen, dass er seinen Kunden richtiger anziehen kann. Und was
ist Bekleidung am Ende wert ohne die Fahigkeit seinem Trager auch zu passen und
ihn damit schdoner zu machen?



